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 ްނސޫް ބޔަނާ

 ކ.މފާށުގީއަި ސޕަރޯޓް އފޮހީއެް ގއާމިކުށޮް އޓޭއީމެް ޚދިމުތަދްނޭް ފށަނަީބއީމެއްލެް އނިް 

 

ސަޕޯރޓް އފޮީހެއް ގާއިމުކޮށް އޭޓީއެމްގެ ކަސްޓަަމަރ  ކ.މފާުށީ ގައި އޮފް މޯލްޑިވްސް އިން ބޭންކް              

ޚދިުމަތް ފށެުމަށް ނިންމައިފިއެވެ. އަދި އެ ރަށުގައި ތަރައްޤީވެ ކުރިއަރމަުން އނަްނަ ގެސޓްްހައުސް ވިޔަފާރި އަށް އިތުރު 

 .އހެީތެރިވުމުގެ ގތޮުން ބޭރުފައިސާ މާރުކރުުމުގެ ޚދިުމަތްވެސް ފެށުމށަްވަނީ ހަމަޖހެިފައެވެ

 

ވަނަ ރށަަށް ތަޢާރަފްކުރުމުގެ ގތޮުން އިއްޔެ  100ޕީއޯއެސް މެދުވެރިކޮށް ފައިސާ ނެގުމުގެ ޚދިުމަތް              

ބީއެމްއެލްގެ ސީއީއޯ އަދި މނެޭޖނިްގ ޑައިރެކްޓަރ އެންޑރްޫ ހީލީ  މފާުށިގައި ބޭއވްުނު ޙފަްލާގައި ވާހަކަފުޅު ދައކްަވމަުން

ކުރިއަށް އޮތް ދެމަސް ދުވހަުތެރޭ އަޅުގަނޑުމެން ތަކަށް ބަލައި އހެީތެރިވުމުގެ ގތޮުން ކަސްޓަމަރނުްގެ ބނޭުން"  ވިދާޅުވީ 

އަދި އޭޓިއެމް ޚިދުމަތާއި ބޭރުފައިސާ މާރުކުރވެޭނެ ނިޒާމެއް ކުރިއަށް އޮތް އް ގާއިމު ކުރނާަން. ގައި ސަޕޯރޓް އފޮީހެމފާުށީ

ންވާ ކުރިއެރުން ހދޯުމަށް އަޅުގަނޑުމނެްގެ ބައިވެރިވުމާއި . މިރަށުގެ ރައްޔތިުން ބޭނުހަމަޖައްސާނަންމަސްދުވސަްތެރޭ  3

 އެހތީެރިކަން ލބިިގނެްދާނެ." 

މފާުށީގައި ބޭއްވި މި ހފަްލާގައި  އެމއްެމްއޭ ގެ ގަވަނަރ ގެ އތިުރުން އެމްއެމްއޭ އާއި ބީއެމްއެލގްެ  

މފާުށީ ކައުންސިލް އަދި ކ. އަތޮޅު ކައުންސިލްގެ އިސް ބޭފުޅނުްނާއި ވިޔަފާރިކުރާ ފަރތާްތަކާއި މފާުށީގެ  އިސް ބޭފުޅނުްނާއި

 ރައޔްތިުން ބައިވެރިވިއެވެ.

މެދުވެރިކށޮް  ރމނިަލް އަދި ޕީއއޯެސްޕީއޯއެސް ޓަ 3500އޭޓީއެމް،  68ބްރާންޗާއި  27             

އޭޓީއެމް ނެޓްވާރކް  އޖެެނޓްާ އެކު ބީއެމްއެލް އަކީ ރާއްޖޭގެ އނެްމެ ބޮޑު ބްރާންޗު އަދި 100ފައިސނާެގުމުގެ ޚިދުމތަްދޭ 

          . އޮޕރަޓޭް ކުރާ ބޭންކެވެ

 2015 މެއި 21                             

 އިތުރު މޢަުލޫމތާު ހޯއްދެވުމށަް ތިރީގައިވާ ފަރާތާ ގޅުުއްވާ:

 އާމނިަތު ޔުސރްީން އަޙްމަދު

ޑިޕޓާމްަނޓްް ރިލޭޝަންސްޕބަްލިކް   

3015316ފނޯް:   


